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OSHBIPPING CENTER MAIS FANTASTICO DO PAlS

SOLUGOES
FINANCEIRAS
COMPLETAS.

TV -PECA 1

Filme TV — 120"
ParkShopping Canoas
Titulo: Langamento Shopping

TV-PECA 2

Filme TV — 30"

Unicred Santa Catarina

Titulo: Unidos Somos Premium

TV-PECA3

Filme TV — 30"

Conselho Federal de Engenharia
e Agronomia — Confea

Titulo: Contrate um Engenheiro

JINGLE RADIO - PECA 4

Jingle — 30"

Conselho Federal de Engenharia

e Agronomia — Confea

Titulo: Tudo Gira nas Maos da Engenharia

JORNAL - PECA 5
Anuncio de Jornal 1 pagina
CMPC

Titulo: Dia da Industria
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JORNAL - PECA 6

Antncio de Jornal 1 pagina
Unicred Santa Catarina

Titulo: Reinauguragao da Ponte

JORNAL - PECA 7

Anuncio de Jornal % pagina
Conselho Federal de Engenharia
e Agronomia — Confea

Titulo: Aniversario de Brasilia

CONFEA § CREA

[ B
c L ¥ INTERNET - PECA 8
CIENCIA = & Video Redes Sociais 1,50”
TECNCLO@IA > Ministério da Ciéncia, Tecnologia,
Inovacdes e Comunicagées
9 A;(p )
i K NS u)/i@\ Titulo: MCTIC Apresenta
s} S </
N >

INTERNET — PECA 9

Gif Redes Sociais — 15"
ABECS

Titulo: Jodo que pede o cartao

MIDIA EXTERIOR - PECA 10

Frontlight
Parkshopping Canoas — Multiplan {
Titulo: Parkshopping Cultura no melhor estilo (\j
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FILME TV 120" — PECA 1

CLIENTE: PARKSHOPPING CANOAS

PRODUTO: LANCAMENTO SHOPPING

Problema
O primeirogrande problema era traduzir essa expectativaem um conceito que dimensionasse
uma nova proposta de Shopping. Conceituado pela Multiplan como o “Shopping Center
mais fantastico do pais”, o empreendimento tinha na sua esséncia uma novidade Unica: a
integracéo do lazer externo (parque) com o lazer interno (centro de compras).
Solucéo
A DeBrito propés uma campanha com o mote “Todos tém uma histéria ligada a Era
fundamental traduzir de forma direta & simples, o que unia a diversidade de atrativos que o
empreendimento apresentava. Foi assim que percebemos que o elo entre todas as partes
do projeto era uma emog&o Unica: a divers&o. Foi sob o slogan “E pra se divertir’ que toda
a campanha foi concebida.

O filme de 2 minutos (peca base da campanha) contava os atrativos do empreendimento
através de uma musica criada especialmente para a inauguragao, tendo sido veiculado em
horarios nobres das televisbes abertas.

Ficha técnica

Titulo: E pra se divertir

Produto: Inauguracéao

Cliente: Parkshopping Canoas

Criagao: Andrey Tavares, Lucas Goncgalves, Gabriel Pacheco, Cesar
Escher, Nilton Rodrigues, Leticia Ritter, Ana Paula Zollet.

Diretor de Criacao: Andrey Tavares

Atendimento: Liana Bazanela, Andrio Foppa.

Aprovagao: Isaac Peres, Eduardo Novaes, Marco Aurélio Jardim Neto.

Data de Produgéo: novembro 2017

Data de Veiculagao: dezembro 2017

Producao: Mythago (filme) e Batuque (audio)

Veiculos: RBSTV, BAND, SBT, RECORD, PAMPA, GLOBOSAT

(GloboNews, GNT, SporTv).
*Peca apresentada em DVD (anexo)
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FILME TV 120” - PECA 1
CLIENTE: PARKSHOPPING CANOAS
PRODUTO: LANCAMENTO SHOPPING
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TELEVISAO

FILME TV 30” - PECA 2

CLIENTE: UNICRED SANTA CATARINA

PRODUTO: INSTITUCIONAL

Problema

Unicred tem um diferencial basico enquanto instituicdo bancaria: é uma cooperativa.
Dentro deste nicho, desta categoria, se destaca por ter clientes classe A/B, por ser uma
cooperativa premium. O desafio entdo era este: falar de unido, cooperativismo, e deixar
claro que Unicred se dirige a cooperados diferenciados.

Solugao

Apresentamos duplas de pessoas que juntas sao mais fortes. Pessoas que se complementam
— a necessidade de um encaixando”com a possibilidade do outro, todos ganhando com
isso. E apresentamos o conceito “Unidos somos premium”. O “unidos” & proprietario de
Unicred — e “premium” esta super alinhado com o publico-alvo.

Ficha tecnica

Titulo: Campanha Institucional SC/PR — Unidos Somos Premium
Produto: Institucional
Cliente: Unicred Santa Catarina/Parana
Criagéo: Lucas Araujo, Luciano Sobrosa
Diretor de Criagao: Marcelo Pires
Atendimento: Annelena Luz/ Mariana Dulac
Aprovagao: Alice Delatorre
Data da producéo: setembro de 2019
Data de veiculacao: Outubro de 2019
‘ Produgao: Zepelin
Veiculo: TV Globo, Globonews, Globosat, Canal Sportv

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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FILME TV 30” - PECA 2
CLIENTE: UNICRED SANTA CATARINA
PRODUTO: INSTITUCIONAL
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COMERCIAL TELEVISAO 30” — PECA 3

CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
PRODUTO: CONTRATE UM ENGENHEIRO

Problema

O Sistema Confea/Crea retine 27 Conselhos Regionais, possui mais de 80 anos de atuacao
ininterrupta e representa uma das principais categorias profissionais do pais, a engenharia,
com mais de 1,3 milhGes de profissionais registrados. A instituicdo é responsavel pela
emissdo da Anotagdo de Responsabilidade Técnica — ART, documento que garante que
qualquer obra ou servigo de engenharia esta sendo realizado por profissional registrado
e devidamente habilitado. Um dos problemas detectados pelo 6rgdo é que na hora de
construir ou reformar, em muitos casos, as pessoas querem “economizar” e acabam nao
contratando um engenheiro. Esse pensamento é equivocado, pois na verdade isso nio é
uma economia, € um risco que envolve diversos aspectos como: seguranca, desperdicio de
material, erros de execugao, dentre outros. Além disso, existe outro problema que ocorre
muito no Brasil. As pessoas constroem/ reformam e apenas compram laudos (ART) de
engenheiros “picaretas” que legalizam a obra.

Solugao

A Debrito propés uma campanha com o objetivo de mostrar a importancia de se contratar
um engenheiro para realizag&o de qualquer obra, reforma ou servigo de engenharia. De
uma forma bem-humorada o filme retratava os noivos numa ceriménia de casamento, no
qual quem fazia o papel de juiz do matriménio era um engenheiro e o local da ceriménia era
uma obra numa residéncia. A abordagem do juiz reforgava que para que nenhuma obra ou
reforma separasse o casal era importante contratar um engenheiro devidamente registrado.
Ao mostrar para a sociedade, de uma forma bem clara, a importancia da contratacdo de
um engenheiro, a campanha valorizou esses profissionais perante o publico em geral
e reforcou a utilidade publica desse profissional, no sentido de garantir a seguranga
e a economicidade numa obra.

Ficha Técnica

Cliente: Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — Confea
Agéncia: DeBrito Propaganda

Criagao: Rogerio Chetto, Ronan Lucas e Carolina Senna

Direcéo de criagao: Rogerio Chetto

Atendimento: Marcuce Luz e Felipe Sampaio

Aprovacao cliente: Felipe Pasqualini

Data de produgéo: outubro/2018

Data de veiculagao: novembro/2018

Veiculo: Globo News, Sportv, Fox Sports, Band News

e National Geographic
*Pecga apresentada em DVD (anexo)
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COMERCIAL TELEVISAO 30” - PECA 3
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
PRODUTO: CONTRATE UM ENGENHEIRO
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RADIO

JINGLE RADIO 30” - PECA 4

CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
PRODUTO: CAMPANHA INSTITUCIONAL

Problema

O Sistema Confea/Crea retine 27 Conselhos Regionais, possui mais de 80 anos de atuagao
ininterrupta e representa uma das principais categorias profissionais do pais, com mais de
1,3 milhdes de profissionais registrados. Apesar da forga da instituicao, o Confea estava fora
da midia ha mais de 6 anos, sem marcar presenca diante dos profissionais e da sociedade.
A entidade precisava fortalecer a marca institucionalmente, valorizar toda a categoria de
profissionais associados como engenheiros, agrénomos e técnicos e, alem disso, era ne-
cessario marcar presenca diante da sociedade, mostrando a importancia da categoria.
Solugédo

A Debrito propds uma campanha com o mote “Tudo Gira nas Méaos da Engenharia’.

O jingle mostrava de uma forma leve, didatica e objetiva como o trabalho dos engenheiros
faz parte das nossas vidas sem que a gente perceba. Com uma sonoridade marcante, trilha
crescente e uma letra pausada, caracterizando aquele tipo de cangéo que € quase falada,
o jingle demonstrou ponto a ponto, a diversidade de “itens” da nossa vida cuja a engenharia
esta por tras, desde a rodovia, passando pelo smartphone, até a nossa habitag&o.

Ao mostrar para a sociedade, de uma forma bem clara, a importancia dos engenheiros no
nosso cotidiano, a campanha conseguiu valorizar esses profissionais perante o publico em
geral, gerando uma empatia com toda a classe e ao mesmo tempo, fortaleceu o papel da
instituicao, mostrando que o Confea é a entidade responsavel por essa classe tao impor-
tante para o desenvolvimento de um pais e da sociedade.

Ficha técnica

Titulo: Tudo Gira nas Maos da Engenharia

Produto: Campanha Institucional

Cliente: Conselho Federal de Engenharia e Agronomia - Confea
Criacgao: Sandra Tavares, Carolina Sena e Ronan Lucas
Direcao de criagao: Sandra Tavares

Produtora: DaHouse

Atendimento: Geraldo de Brito e Felipe Sampaio

Aprovacao: Flavio Alpino, Alessandra Cardoso

Data de produgao: Outubro/2017

Data de veiculagéo: Novembro 2017

Veiculagao: Band News e CBN

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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JINGLE RADIO 30” - PEGA 4
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
PRODUTO: CAMPANHA INSTITUCIONAL
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ANUNCIO JORNAL 1 PAGINA — PECA 5
CLIENTE: CMPC
PRODUTO: DIA DA INDUSTRIA
Problema
Com o aumento e avango do coronavirus no Brasil, o impacto na economia vem crescen-
do. O Indicador Antecedente Composto da Economia Brasileira (IACE), calculado pelo
Instituto Brasileiro de Economia, da Fundagéo Getlio Vargas (FGV/IBRE), caiu 10,1%
em abril na comparagdo com margo, passando de 112,6 para 101,2 pontos. E a maior
queda da série histdrica iniciada em 1996, de acordo com a FGV. Em marco, o IACE teve
redugéo de 6,2% em relacéo a fevereiro (120,1 pontos). Ele j4 mostra impactos da COV-
ID-19 na economia. Das oito séries componentes do IACE, os indices de Expectativas da
| Industria, Servigos e Consumidores foram o que mais contribuiram negativamente para o
resultado, mostrando recuos na margem de 46,6%, 33,5% e 28,9%.
Solucao
A DeBrito propés um anuincio que mostra que uma industria do porte da CMPC, que
emprega cerca de 6000 funcionarios consegue se manter intacta e em ascensio mesmo
com cenarios econdmicos e sociais em gque o pais se encontra.
Cuidando das pessoas, sem deixar de produzir matéria prima necessaria para o uso em
i hospitais, postos de saude e escolas, e assim, garantindo o emprego e renda, mantendo
i as operagdes funcionando. E também, sendo solidarios, investindo cerca de R$ 5 milhdes
na compra de duas maquinas para fabricar mascaras cirtrgicas, fortalecendo o combate

ao COVID-19.

Ficha técnica

Cliente: CMPC

Criagao: Rafael Brum e Jodo Quadros

Direcao de criagao: Reinaldo Cesar

Atendimento: Yasmin Feitosa

Aprovagao: Daniel Ramos

Data de veiculac3o: 25 de maio de 2020

Veiculo: Jornal do Comércio
| L
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. ANUNCIO JORNAL 1 PAGINA — PECA 6
CLIENTE: UNICRED SC
PRODUTO: REINAUGURACAO DA PONTE
Problema
A mais antiga ligagao entre a llha de Santa Catarina e o continente foi inaugurada dia 13 de
maio de 1926. A ponte foi idealizada pelo governador daquela época Hercilio Pedro da Luz.
Os motivos eram dbvios, existia a necessidade de melhorar a comunicagao da ilha com o
resto do estado e pais. A ponte também foi uma resposta a presséo, cada vez maior, para
que Florianépolis deixasse de ser uma capital estadual.
A ponte foi interditada em 22 de janeiro de 1982 por causa da deterioracdo de uma das
centenas barras de olhal. ’
Solugio
Apos aproximadamente 30 anos interditada, a ponte foi reinaugurada no dia 30 de dezem-
bro de 2019. O principal cartao postal da llha foi um presente de ano novo a todos que por
ali passam. A Debrito propds exatamente isso em forma de andncio: um presente, uma
mensagem que transmite de forma poética o que a ponte significa aos catarinenses.
Ficha técnica
Cliente: Unicred Santa Catarina
| Criagao: Fernando Geisel e Marcelo Pires

Direcéo de criagao: Reinaldo Cesar

: Atendimento: Yasmin Feitosa
Aprovacgéo: Alice Delatorre
Data de veiculagao: 30 de dezembro 2019

Veiculo: Diario Catarinense
D-
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ANUNCIO DE JORNAL *: PAGINA — PEGA 7
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
PRODUTO: CAMPANHA INSTITUCIONAL
Problema
No dia 21 de abril € comemorado o aniversario de Brasilia, que em 2018 completou 58 anos
de existéncia. Por se tratar de uma data muito importante, numa cidade tao emblematica,
que além de ser projetada e construida para ser a capital federal, & um simbolo nacional
e patriménio cultural da humanidade, o Confea decidiu prestar a sua homenagem por meio
de um anuncio de oportunidade no principal jornal local.
Solugéo
A Debrito apresentou uma solugao criativa diferenciada e extremamente pertinente para
o Confea. A pega mostra uma imagem aérea de Brasilia que deixa bem claro o formato
de avido do plano piloto da capital federal. Na imagem, as construcdes/edificacdes das
comerciais e residenciais contrastam bastante com o entorno repleto de arvores e do lago
Paranoa.
Com o titulo “Uma das especialidades da engenharia é construir avido” o antncio faz
referéncia direta a cidade e aos engenheiros de uma forma lddica e leve. De uma forma
criativa, a peca homenageia Brasilia e ac mesmo tempo reforga o papel da instituiczo,
como responsavel por esses profissionais que ajudaram a construir Brasilia.
Ficha Técnica

Titulo:

Produto:

Cliente:

Criacao:
Atendimento:
Aprovagao:
Fotografia:
Produtor Grafico:
Data da producéo:
Data da veiculagio:
Formato:

Veiculo:

SP « BSB « POA * RJ
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Aniversario de Brasilia

Institucional

Conselho Federal de Engenharia e Agronomia
Marcuce Luz, Ronan Lucas e Carolina Senna Pinto
Marcuce Luz e Felipe Sampaio

Felipe Augusto Pasqualini

Bento Viana

Rémulo Oliveira

abril/2018

abri/2018

72 pagina
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BRASILIA. 58 ANOS.

UMA HOMENAGEM DO CONFEA.
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VIDEO REDES SOCIAIS — PECA 8

CLIENTE: MINISTERIO DA CIENCIA, TECNOLOGIA, INOVAGOES E COMUNICACOES
PRODUTO: MCTIC APRESENTA

Problema

O Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagées e Comunicagdes vinha sofrendo criticas
por parte da comunidade cientifica, pois devido a crise financeira e politica que o Brasil
enfrentava, os investimentos em ciéncia e pesquisa tiveram uma redugcao em 2017 em
comparac¢éo ao ano de 2016.

Em 2017, o Ministéerio conseguiu reverter essa situagao dentro do Governo Federal e rec-
ompds integralmente o seu orgcamento, permitindo assim a continuagao do amplo trabalho
em ciéncia e pesquisa que o Brasiltanto precisa.

Essa conquista precisava ser divulgada para toda a comunidade cientifica que aguardava
por mais investimentos para a realizagao das pesquisas.

Solucao

A proposta da agéncia foi a criacdo e producdo de um video em animacgéo para as redes
sociais que explicasse didaticamente como foi possivel o Ministério resolver essa questéao,
mostrando transparéncia e empenho para o seu publico, que nesse caso era a comunidade
cientifica.

Além da producéo do video, a agéncia também cuidou da parte de impulsionamento no
Facebook permitindo assim que o video tivesse um maior alcance para o segmento correto.
Ficha técnica

Titulo: Recomposicao do Orgamento

Produto: MCTIC Apresenta

Cliente: Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovagdes e Comunicagdes
Criagao: Sandra Tavares, Carolina Sena e Ronan Lucas
Direcao de criagao: Sandra Tavares

Atendimento: Marcuce Luz e Vanessa Monteiro

Produgao grafica/RTVC: Roémulo Oliveira

Aprovagao: Marcus Vinicius Sinval e Tatiana Collavini

Data de produgao: abril/ 2017

Data de veiculagao: maio/ 2017

Formato: 1:50"

Veiculo: Facebook

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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] VIDEO REDES SOCIAIS ~PECA 8
CLIENTE: MINISTERIO DA CIENCIA, TECNOLOGIA, INOVACOES E COMUNICACOES
PRODUTO: MCTIC APRESENTA
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GIF INTERNET REDES SOCIAIS - PECA 9

CLIENTE: ABECS

PRODUTO: ME CONTA

Problema

A Abecs, associagdo que representa as empresas do setor de meios eletrdnicos
de pagamento, entendeu que a grande maioria dos usuérios dos meios de pagamento,
sobretudo consumidores das classes C e D, ainda precisa de informagées mais Uteis
e relevantes sobre educagéo financeira e, também, para o uso consciente dos meios de
pagamento.

Solugao

Com a assinatura criativa da DeBrito-Brasil, o ME CONTA & uma iniciativa que vai disseminar
contetidos e boas praticas sobre educacéo financeira e o uso consciente dos meios de
pagamento. Inicialmente, 0 ME CONTA vai aparecer apenas no Facebook, mas ganhara
outras plataformas, como Instagram e YouTube, nas préximas fases das agdes. Além disso,
uma série de videos dara voz ao publico, que vai colaborar com experiéncias financeiras
pessoais. Na pecga apresentada, usamos linguagem de meme, com informacgdes precisas
e pinceladas com humor, para conscientizar o publico-alvo sobre as consequéncias que o
empréstimo do cartdo de crédito pode provocar.

Ficha técnica

Titulo: Joao que pede o cartao
Produto: Me Conta

Cliente: Abecs

Direcdo de criago: Reinaldo César

Direcéo de arte: Gilmar Monteiro e Ricardo Garrido
Redacao: Daniel Santos
Atendimento: Ana Luisa Sales Mahfuz
Planejamento: Roberta Allegretti
Producéo grafica; Marilene Letange
Aprovacao: Carolina Juzwiak

Data de producéo: Janeiro/2020

Data de veiculagao: Janeiro/2020

Formato: GIF

Veiculo: Facebook

*Peca apresentada em DVD (anexo)
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GIF INTERNET REDES SOCIAIS — PECA 9
CLIENTE: ABECS
PRODUTO: ME CONTA
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FRONTLIGHT - PECA 10

CLIENTE: PARKSHOPPING CANOAS - MULTIPLAN

PRODUTO: PARKSHOPPING CULTURA NO MELHOR ESTILO

Problema

Apesar de ser um dos mais modernos shoppings do pais, reunindo o melhor em moda,
gastronomia, areas pet friendly, cultura, entre outros servigos e formas de lazer, faltava
ao Parkshopping Canoas uma comunicagédo clara, direta e que atingisse de maneira
equivalente e padronizada nos diversos tipos de pUblicos que frequentam o local.

Solucao

Pensado para unificar a comunicagdo e apresentar a grande variedade de beneficios
encontrados no Parkshopping Canoas, a DeBrito entregou o conceito “Tudo no melhor
estilo”. Através de diversos Frontlights, transmitimos a nova campanha alternando a frase
conceito e as imagens de acordo com servigo apresentado, variando para “Moda no melhor
estilo”, “Sabor no melhor estilo”, “Cultura no melhor estilo”, etc

Na peca apresentada: Parkshopping Cultura no melhor estilo, nao poderia faltar o espago
petfriendly, um espago exclusivo para os pets com sala de cinema com horario marcado
para as sessoes, isso sim & estilo.

Ficha Técnica

Titulo: Parkshopping Cultura
Produto: Institucional

Cliente: ParkShopping Canoas
Direcéo de Criagéo: Cristiano Fragoso

Criacao: Lucas Araujo, Eduardo Dalogli
Atendimento: Yasmmin Feitosa

Aprovacao Cliente: Cadu Zanon, Marco Aurélio Jardim Neto
Data da Produgao: junho 2019

Producao: Sigma

Data da veiculagéo: De junho a outubro/2019
Veiculos: Imobi e Setdoor
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos o encerramento da apresentacao
do Invélucro 3 — Proposta Técnica — Repertorio,
composto de 29 péaginas, incluindo esta.

Porto Alegre, 24 de julho de 2020.
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